


1. 티스토리 개설 / SEO 세팅

-티스토리를개설하고세팅하는과정에서SEO에맞는세팅법을지켜서세팅한블로그가애드센스취득에유리합니다.

2. 주제는 통일성 있게

- 애드센스를 취득하기 위해 한가지 주제를 정해서 전문성있게 포스팅하는 걸 추천드립니다.

3. 소제목은 5가지

-소제목은 5가지로 나눠서 작성

-소제목은html에H태그가들어가도록제목1 또는 제목2를 설정하여 작성해 주셔야 됩니다.

4. 전체내용 공백제외 1,500자 이상 / 소제목 내용은 공백제외 200자 이상

-전체내용은최소공백제외1,500자이상 작성해주시고 2,000자 가량으로 작성해 주시는게 좋습니다.

-소제목 하위 내용은 공백제외 200자 이상으로 작성해서 전체내용을 채워주시면 금방 채울 수 있습니다.

5. 게시물 20개 이상 업로드

-게시물이 20개 이상 업로드 되었다면 애드센스를 신청 해주시면 됩니다.

-게시물을 올릴 때 마다 색인 요청이 잘되어 있었는지도 함께 체크 해주시는 과정이 필요합니다.

SEO 세팅은 어떤 것 일까요?
아래에서 더 설명해드릴게요 

<무료자료>
디지털마케팅애드센스편

요약 정리



(SEO)

SEO는 검색엔진에 내 웹사이트가 더 노출되도록 최적화를 하는 과정입니다. 우리가 흔히 포털 사이트에 검색을 해서

나오는 콘텐츠는 검색 엔진이 웹을 크롤링 하면서 페이지에서 페이지로 링크를 따라가고 찾은 콘텐츠를 색인 생성하여 

보여주는 것입니다. 이때 크롤링을 하는 과정은 일정한 규칙을 따라서 진행되기 때문에 SEO를 신경 쓰면서 규칙을 따라 

콘텐츠를 제작하게 된다면 내 웹사이트가 검색 결과에서 높은 곳, 즉 상위 노출이 가능합니다. 상위 노출은 광고 

수익으로도 직결되기 때문에 반드시 체크해야 하는 중요한 부분입니다.

아무리 콘텐츠를 잘 만든다고 해도 상위에 노출되지 않는다면 사람들은 내 콘텐츠를 찾아주지 않습니다. 그렇기 때문에

좋은 콘텐츠를 만들기와 SEO는 함께 동반되어야 하는 것입니다.

우선 구글의 경우 크롤링(Crawling), 인덱싱(Indexing), 랭킹(Ranking) 이렇게 3단계 프로세스를 통해서 가장 적절한

페이지를 검색 결과의 상위에 노출시켜 줍니다.

크롤링은 구글 봇이 내가 포스팅한 콘텐츠를 쭉 복사해서 정보를 수집하고 그 수집한 정보를 검색 엔진으로 가져오는 

단계입니다. 그러면 그다음 단계로 인덱싱은 구글 봇이 가져온 정보들을 주제에 맞게 색인하여 데이터를 보관합니다. 

여기까지 거쳤다면 마지막 단계인 랭킹은 이 색인이 된 콘텐츠들을 검색자의 검색 의도에 맞춰서 순위를 정하게 됩니다. 

그래서 이를 바탕으로 검색자가 무언가 키워드를 검색했을 때 랭킹의 순서대로 검색 엔진 페이지에 노출 순서가 정해지게 

됩니다. 검색엔진 최적화(SEO)로 상위 노출하는 방법은 굉장히 다양하게 있으나, 실질적으로 시도해 볼 수 있는 간단한 

방법들 위주로 알려드리겠습니다.

<무료자료>
디지털마케팅애드센스편



1.

로딩 속도는 말 그대로 해당 페이지에 들어갔을 때 콘텐츠가 다 나오기까지 시간이 얼마나 걸리는지 보는 것입니다.

예를 들어서, 어떤 사이트에 들어갔는데 로딩만 계속되고 화면이 뜨지 않는 경우가 있습니다. 이런 경우라면 SEO를 

제대로 지키지 않은 것이라고 볼 수 있습니다. 페이지가 로딩되는 속도는 SEO를 결정하는 여러 가지 항목들 중에서 매우 

중요합니다. 때문에 로딩이 오래 걸리지 않도록 웹 사이트를 관리하면서 너무 큰 용량의 콘텐츠를 제작하지 않도록 해야 

합니다.

2.

대부분 그렇지만 소비자들이 정보를 검색할 때 PC보다는 모바일을 이용합니다. 구글 검색엔진 최적화 역시 마찬가지로

모바일을 중심으로 색인을 생성합니다. 그렇기 때문에 콘텐츠를 제작할 때 모바일에 포커스를 맞춰서 만들어야 합니다. 내 

블로그의 모바일 친화성 여부는 구글에 ‘구글 모바일 친화성’이라고 검색할 경우 테스트할 수 있는 곳이 나오니 궁금하신 

분들은 진행해 보는 것도 좋습니다.

3.

타이틀 태그는 포스팅, 즉 게시글의 제목을 뜻합니다. SEO에서 제목이 중요하기 때문에 키워드를 적절하게 찾아서

이용하는 것이 중요하다는 의미이기도 합니다. 또한, 디스크립션은 첫 문단에 들어가는 머리말과 같은 내용입니다. 대략

200자 내외로 해당 포스팅을 설명할 수 있는 문장을 넣으면 됩니다. 단, 이때 중요한 것은 반드시 키워드를 함께 넣어야 

하며, 포스팅 시 제목 아래에 작성하면 됩니다. 아래 예시 화면의 빨간 박스 부분이 바로 디스크립션입니다.

특정 키워드로 검색 시 내 페이지가 노출된다면 제목 아래 부분에 뜨는 설명문이라고 보면 됩니다.

<무료자료>
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4. Alt

이미지 Alt는 일명 대체 텍스트로 해당 사이트에서 이미지가 로딩되지 않을 때 표시되는 텍스트입니다. 구글봇은

이미지를 alt 태그에 기재되어 있는 텍스트를 통해서 이해합니다. 때문에 이미지 대체 텍스트는 꼭 넣어주는 것이 좋으며 

대체 텍스트를 넣는 방법은 네번째 이미지 챕터에서 확인 가능합니다.

5.

콘텐츠는 내가 쓰고 싶은 글을 쓰는 것이 아니라 소비자 혹은 소비자가 관심을 가질 만한 내용으로 써야 합니다. 즉,

소비자가 관심 있어 하는 키워드를 찾은 후 해당 내용으로 궁금증을 풀어주듯이 쓰는 것이 좋습니다. 그래야 내 블로그를 

찾는 사람들이 늘어나고 광고 수익이 올라갈 수 있기 때문에 앞으로는 ‘사람들이 관심을 갖고 찾을 것 같은’ 콘텐츠를 

제작해야 합니다.

버숑을 이용하는 학습자들의 실제 사례를 바탕으로 제작된 애드센스 취득법. 도움이 많이 되셨나요?
방법을 알고나면 참 쉬운 애드센스! 여러분도 버숑과 함께 도전해보세요!

<무료자료>
디지털마케팅애드센스편
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